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1. Mieszkancy wojewodztwa Swietokrzyskiego

Badanie zostalo przeprowadzone w okresie od czerwca do lipca 2015 roku. Wéro6d badanych oséb byto
158 kobiet (88,8%) oraz 20 mezczyzn (11,2%).

Tabela 1. Pte¢

Czestosé Procent waznych
Kobieta 158 88,8
Mgzczyzna 20 11,2

Zro6dto: Badania wiasne.

Najliczniejszg grupg badanych osob stanowity osoby w wieku 19-24 lata (86%).

Tabela 2. Wiek
Czestosé Procent waznych
19-24 153 86,0
25-29 11 6,2
30-39 7 39
40-49 5 2,8
50 i wigcej 2 1,1

Zro6dto: Badania wiasne.

W kategorii miejsce zamieszkania, 39,8% stanowili mieszkancy wsi, za$ 39,2% mieszkancy
Kielc.

Tabela 3. Miejsce zamieszkania
| Czestosé Procent waznych |
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Wies 70 39,8
Miasto do 25 tys. mieszkancow 17 9,7
Miasto 25,1 tys. - 50 tys. mieszkancow 5 2,8
Miasto 50,1 tys. - 100 tys. mieszkancow 15 8,5
Miasto 100,1 tys. mieszkancow i wigcej 69 39,2

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 4. Wyksztatcenie

Czestosé Procent waznych
Srednie (ogolnoksztatcace, zawodowe, policealne) 94 53,1
Wyzsze (licencjackie, inzynierskie, magisterskie) 83 46,9

Zrodto: Badania wiasne.

W badaniu najliczniej reprezentowang kategori¢ zawodowa stanowili studenci (78,1%).

Tabela 5. Aktywnosé¢ zawodowa

Czestosé Procent waznych
Student 139 78,1
Osoba zatrudniona i/lub prowadzaca wtasng dziatalno$¢ 35 19,7
Inny 4 2,2

Zrodto: Badania wiasne.

Tabela 6. Jaka jest Pana/Pani wysokos¢ osigganych miesiecznych dochodow (netto, tzn. ,,na reke”)

Czestosé Procent waznych
do 2000 zt 145 85,8
2001-3000 zt 13 7,7
3001-4000 zt 6 3,6
4001-5000 zt 2 1,2
5001-10 000 zt 1 ,6
10 001 zt i wiecej 2 1,2

Zrodto: Badania wiasne.

Tabela 7. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych ponizej miejscach (dane w %)

Prawie Kilka Kilka Kilka Kilka Raz w Nigdy
codziennie razy w razy w razy w razy w roku lub
tygodniu | miesiacu | ciggu 6 ciggu rzadziej
miesiecy roku

W sklepach sieciowych (ale nie sa 1,2 3,6 54 16,1 30,4 31,0 12,5
one zlokalizowane w galeriach
handlowych)
W sklepach sieciowych (ktére 0,6 29 25,4 38,7 21,4 8,1 2,9
mieszcza si¢ w galeriach
handlowych)
W sklepach odziezowych, ktore 0,0 2,5 12,9 37,4 26,4 15,3 55

nie sa sieciowkami (ale kupuje w
nich ubrania tanie)

W sklepach odziezowych, ktore 0,0 0,6 34 4,1 6,5 18,2 67,1
nie sa sieciowkami (ale kupuje w
nich ubrania marek np. D&G,
Versace, Prada)

W sklepach odziezowych 0,0 0,6 0,0 3,0 1,8 10,2 84,3
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oferujacych ubrania szyte w malej
ilosci egzemplarzy np. przez
projektantow

Na bazarach, placach targowych 0,0 2,3 17,5 28,7 16,4

19,3

15,8

Przez Internet (polskie sklepy 0,0 1,2 6,5 249 23,1
internetowe)

17,8

26,6

Przez Internet (zagraniczne 0,0 1,8 1,8 4,8 7,1
sklepy internetowe)

17,9

66,7

Przez Internet (od 0s6b 0,0 0,6 2,9 135 15,8
prywatnych z Polski)

20,5

46,8

Przez Internet (od 0s6b 0,0 0,6 1,8 1,2 2,4
prywatnych z zagranicy)

10,0

84,1

Zro6dto: Badania wiasne.

Na pytanie, jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych (w pytaniu) miejscach,
respondenci najczesciej wskazywali na sklepy sieciowe zlokalizowane w galeriach handlowych
(M=4,13), sklepy odziezowe, ktore nie s3 tzw. sieciowkami (ale osoby kupuja w nich ubrania tanie)

(M=4,56) oraz na bazary i place targowe (M=4,80).

Tabela 8. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych ponizej miejscach (Srednia; 1 — prawie

codziennie, ...., 7-nigdy)

projektantow

Srednia

'W sklepach sieciowych (ktore mieszcza si¢ w galeriach handlowych) 4,13
\W sklepach odziezowych, ktore nie s sieciowkami (ale kupuj¢ w nich ubrania tanie) 4,56
Na bazarach, placach targowych 4,80
W sklepach sieciowych (ale nie sg one zlokalizowane w galeriach handlowych) 5,14
Przez Internet (polskie sklepy internetowe) 5,30
Przez Internet (od 0séb prywatnych z Polski) 5,93
Przez Internet (zagraniczne sklepy internetowe) 6,38
'W sklepach odziezowych, ktore nie sg sieciowkami (ale kupuje w nich ubrania marek np.

6,39
D&G, Versace, Prada )
Przez Internet (od 0s6b prywatnych z zagranicy) 6,72
W sklepach odziezowych oferujacych ubrania szyte w matej ilosci egzemplarzy np. przez 6.74

Zrodto: Badania wlasne.

Respondenci przejawiajg zainteresowanie modg przede wszystkim poprzez odwiedzanie
sklepéw z modnymi ubraniami (42,1%) oraz czytanie czasopism i artykutldéw modowych (38,8%).

Nalezy odnotowac, ze prawie co trzeci badany nie interesuje si¢ moda (28,7%).

Tabela 9. Czym przejawia si¢ Pani/Pana zainteresowanie modq?

Procent
Odwiedzam sklepy z modnymi ubraniami 42,1
Czytam czasopisma i artykuly modowe 38,8
Staram si¢ podazaé za najnowszymi trendami modowymi 32,0
Nie interesuje si¢ moda 28,7
Czytam blogi modowe 27,0
Ogladam pokazy mody w telewizji 11,8
Sam/sama projektuj¢ i szyj¢ sobie ubrania 2,8
Uczestnicze w pokazach modowych 2,2

Zrodto: Badania wlasne.
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Tabela 10. W jaki sposob wymienione cechy oddziatujqg na Pani/Pana decyzje przy zakupie ubran (dane
w %)

1 2 3 4 5

Najmniej Najbardziej

oddzialuja oddzialuja
Jakos¢ 0,0 2,8 12,4 42,4 42,4
Cena 0,0 39 15,7 34,8 455
Marka 23,2 31,6 26,0 13,6 5,6
Moda 17,6 16,5 30,1 28,4 7,4
Komfort 0,0 0,6 7,3 43,3 48,9
Styl 1,1 1,7 28,4 39,8 29,0
Kolor 2,8 4,0 27,1 38,4 21,7
Materiat 0,0 51 21,7 457 27,4

Zrodto: Badania wlasne.

Decydujac si¢ na zakup ubran, respondenci zwracaja uwage przede wszystkim na komfort
(M=4,40), jakos¢ (M=4,24) oraz cen¢ (M=4,22). Z kolei w najmniejszym stopniu na decyzje zakupowa
wptywa marka (M=2,47) oraz moda (M=2,91). Niskie znaczenie cechy ,,marka” moze §wiadczy¢ o
braku przywiazania przez mtodych mieszkancéw wojewodztwa §wictokrzyskiego do globalnych marek
odziezowych oraz o potencjale dla otwierania/rozwijania lokalnych firm projektujacych/produkujacych
ubrania w wojewodztwie, ktorych strategia powinna by¢ nakierowana na komfort 1 jakos$¢.

Tabela 11. W jaki sposob wymienione cechy oddziatujq na Pani/Pana decyzje przy zakupie ubran
(srednia)

Srednia
Komfort 4,40
Jako$¢ 4,24
Cena 4,22
Material 3,95
Styl 3,94
Kolor 3,84
Moda 2,91
Marka 2,47

Zrodto: Badania wlasne.

Ponad potowa respondentow (52,3%) interesuje si¢ trendami w modzie i czerpie z nich wybrane
elementy, w zalezno$ci od swoich potrzeb. Z kolei tylko 5,1% badanych interesuje si¢ na biezaco
trendami w modzie i stara si¢ podgza¢ za nimi.

Tabela 12. Jakie jest Pani/Pana ogdlne nastawienie do trendow w modzie?

Czestosé Procent
waznych
Interesuje sie trendami w modzie i czerpi¢ z nich wybrane elementy, w 92 523
zalezno$ci od moich potrzeb '
Interesuje si¢ trendami w modzie, ale nie podazam za nimi 44 25,0
Zupetnie nie interesuj¢ si¢ trendami w modzie 31 17,6
Interesuj¢ si¢ trendami w modzie i staram si¢ podazac za nimi (jestem 9 51
zawsze na biezaco) ’
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Zrodto: Badania wlasne.

Na zakup ubrania/ubran badani przeznaczajq srednio 211,16 zi miesigcznie z odchyleniem
standardowym 183,85 zt (211,16 zt +/- 183,85 z1). Polowa badanych osob kupuje ubrania co najwyzej
za kwote 150 zi. W grupie badanych osob znalazly sie osoby, ktore w skali miesigca nic nie wydajg na
ubrania, jak i takie, ktore wydajq ok. 1000 zt.

Tabela 13. Jakg kwote w skali miesigca przeznacza Pani/Pan na zakup ubrania/ubran? (dane w zi)

Srednia 211,16
Mediana 150,00
Dominanta 100
Odchylenie standardowe 183,850
Minimum 0
Maksimum 1000

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 14. W jakim stopniu Pani/Pan zgadza si¢ z ponizszymi stwierdzeniami

Zdecydowanie Raczej si¢ Ani si¢ nie Raczej si¢ Zdecydowanie
si¢ nie zgadzam | nie zgadzam | zgadzam, ani zgadzam si¢ zgadzam
zgadzam
Kupuje ubrania jakie lubie, 10,5 7,6 12,2 33,7 36,0
niezaleznie od biezacych
trendow modowych
Kupuje modne ubrania ale 21,8 24,7 28,2 18,4 6,9
tylko wtedy gdy sa one
powszechnie akceptowane
Nie interesuje mnie moda, 18,0 29,7 27,3 17,4 7,6
liczy si¢ dla mnie niska cena
Preferuje w zakupie 10,5 18,1 33,9 31,0 6,4
powszechne na rynku marki
modowe
Preferuje w zakupie mniej 8,9 24,3 45,0 18,9 3,0
znane marki modowe
Znajomi postrzegaja mnie 7,6 14,5 42 .4 29,1 6,4
jako osobe, ktéra zna si¢ na
modzie i potrafi dobrze
doradzi¢
Nie obawiam si¢ ubraé 11,6 21,5 25,0 26,7 15,1
czegos$
nowatorskiego/unikatowego
Lubi¢ kupowa¢ ubrania 7,6 9,3 13,4 34,3 35,5
Czuje si¢ dobrze, gdy kupie 6,9 8,1 13,9 34,1 37,0
nowe ubranie

Zrodto: Badania wlasne.

Zakupy moga by¢ skutecznym sposobem na poprawe nastroju i walki z melancholig — jest to
jeden z rezultatow badan przeprowadzonych przez naukowcéw z Uniwersytetu Michiganl. Wyniki
badan wiasnych zdaja si¢ wniosek ten potwierdzaé. Respondenci czuja si¢ dobrze podczas kupowania

Y Naukowcy potwierdzajq — zakupy poprawiajq humor, http://www.iwoman.pl/naluzie/inews/naukowcy:potwierdzaja;-
;zakupy:poprawiaja;humor,217,0,1467353.html z dn. 28.01.2014.
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nowych ubran (M=3,86), lubig kupowaé¢ nowe ubrania (M=3,81) oraz kupuja ubrania jakie lubia,
niezaleznie od biezacych trendow w modzie (M=3,77).

Tabela 15. W jakim stopniu Pani/Pan zgadza sie z ponizszymi stwierdzeniami (Srednia; 1- zdecydowanie
sie nie zgadzam, ...,5-zdecydowanie si¢ zgadzam)

Srednia
Czuje si¢ dobrze, gdy kupie nowe ubranie 3,86
Lubi¢ kupowa¢ ubrania 3,81
Kupuje ubrania jakie lubie, niezaleznie od biezacych trendow modowych 3,77
Znajomi postrzegaja mnie jako osobg, ktora zna si¢ na modzie i potrafi dobrze doradzi¢ 3,12
Nie obawiam si¢ ubra¢ czego$ nowatorskiego/unikatowego 3,12
Preferuj¢ w zakupie powszechne na rynku marki modowe 3,05
Preferuje w zakupie mniej znane marki modowe 2,83
INie interesuje mnie moda, liczy si¢ dla mnie niska cena 2,67
Kupuje modne ubrania ale tylko wtedy gdy sa one powszechnie akceptowane 2,64

Zrodto: Badania wiasne.

Inspiracje w kwestiach ubioru, badane osoby czerpig obserwujac ludzi na ulicy (51,7%), z
Internetu (strony, portale modowe) (M=46,6) oraz od znajomych (M=45,5%).

Tabela 16. Skqd Pani/Pan czerpie inspiracje w kwestiach ubioru? (mozna zaznaczy¢ maksymalnie 3
odpowiedzi)

%
Obserwujgc ludzi na ulicy 51,7
Z Internetu (strony, portale modowe) 46,6
Od znajomych 45,5
Z gazet, czasopism (wymien jakie?) 19,1
Nie czerpi¢ inspiracji z zadnych zrodet 18,2
Inspirujg mnie znane osoby 16,3
Z programow telewizyjnych poswigconych modzie 15,7
Od ktoregos z cztonkdw rodziny 11,2
Bezposrednio od projektantow, z pokazow mody 4,5

Zrodto: Badania wlasne.

Na pytanie czy Pani/Pan kiedykolwiek §wiadomie kupita/kupit ubranie lub dodatek bedacy
imitacja/podrobka jakiej§ marki, 48,6% badanych os6b odpowiedziato, ze nigdy, za$ 31,4%
odpowiedziato, ze raz, czy dwa razy taka rzecz kupito.

Tabela 17. Czy Pani/Pan kiedykolwiek swiadomie kupita/kupil ubranie Ilub dodatek bedgcy
imitacjq/podrobkq jakiejs marki?

Czestosé Procent waznych
Nie, nigdy 85 48,6
Tak, raz czy dwa kupitem/kupitam takg rzecz 55 31,4
Czasami, od czasu do czasu zdarzyto mi si¢ kupi¢ taka rzecz 27 15,4
Czesto kupuje takie rzeczy 6 3,4
Bardzo czgsto kupuje takie rzeczy 2 1,1

Zrodto: Badania wlasne.
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Dla 44,1% respondentéw wykonywana praca/zawod oddziatuje czgsciowo na sposéb ubierania
si¢, z kolei dla 27,1% w ogoéle nie oddziatuje.

Tabela 18. W jakim stopniu Pani/Pana wykonywana praca/zawéd, oddziatuje na Pani/Pana sposob
ubierania sie

Czestosé Procent waznych
Oddzialuje czesciowo, w pewnym stopniu 78 44,1
W ogodle nie oddziatuje 48 27,1
Nie mam zdania 26 14,7
Silnie oddziatuje 25 14,1

Zrodto: Badania wiasne.

Ostatnie pytanie dotyczylo zakupow w sklepach z odziezg uzywang. 26,4% respondentow
zaznaczylo odpowiedz, ze nigdy nie kupito ubrania w sklepie z odzieza uzywana, 24,7%
odpowiedziato, ze zdarza im si¢ taki zakup raz w roku lub rzadziej, z kolei 21,3% odpowiedzialo, ze
takie zakupy robi kilka razy w ciggu 6 miesigcy.

Tabela 19. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w sklepach z odziezq uzywang (tzw. second handach)?

Czestosé Procent waznych
Nigdy 47 26,4
Raz w roku lub rzadziej 44 24,7
Kilka razy w ciggu 6 miesigcy 38 21,3
Kilka razy w ciagu roku 30 16,9
Kilka razy w miesigcu 16 9,0
Kilka razy w tygodniu 3 1,7
Zrédto: Badania wiasne.
2. Mieszkancy Kiele
Tabela 20. Pte¢
Czestosé Procent waznych
Kobieta 84 82,4
Megzczyzna 18 17,6
Ogolem 102 100,0
Zrodto: Badania whasne.
Tabela 21. Wiek
Czestosé Procent waznych
19-24 80 79,2
25-29 8 7,9
30-39 8 7,9
40-49 4 4,0
50 i wiecej 1 1,0
Ogotem 101 100,0

Zrodto: Badania wiasne.
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Tabela 22. Wyksztatcenie

Czestosé Procent waznych
Srednie (ogolnoksztatcace, zawodowe, policealne) 47 46,5
Wyzsze (licencjackie, inzynierskie, magisterskie) 54 53,5
Ogolem 101 100,0
Zrédto: Badania wiasne.
Tabela 23. Aktywnosé zawodowa
Czestosé Procent waznych
Student 77 75,5
Osoba zatrudniona i/lub prowadzaca whasng dziatalno$¢ 24 23,5
Inny 1 1,0
Ogotem 102 100,0

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 24. Jaka jest Pana/Pani wysokos¢ osigganych miesigcznych dochodow (netto, tzn. ,,na reke”)

Czestosé Procent waznych
do 2000 zt 77 79,4
2001-3000 zt 12 12,4
3001-4000 zt 5 52
4001-5000 zt 1 1,0
5001-10 000 zt 1 1,0
10 001 zt i wigcej 1 1,0
Ogotem 97 100,0

Zro6dto: Badania wiasne.

Tabela 25. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych ponizej miejscach

Prawie Kilka Kilka Kilka Kilka Raz w Nigdy
codziennie | razyw razy w razy w razyw | roku lub
tygodniu | miesigcu | ciagu 6 ciagu rzadziej
miesiecy roku
W sklepach sieciowych 1,0 3,0 5,0 17,0 30,0 32,0 12,0
(ale nie sg one
zlokalizowane w
galeriach handlowych)
W sklepach sieciowych 0,0 3,0 31,7 35,6 21,8 6,9 1,0
(ktore mieszczg si¢ w
galeriach handlowych)
W sklepach odziezowych, 0,0 2,0 11,2 36,7 24,5 19,4 6,1
ktoére nie sg siecidwkami
(ale kupuje w nich
ubrania tanie)
W sklepach odziezowych, 0,0 1,0 5,0 4,0 8,0 19,0 63,0
ktore nie sg sieciowkami
(ale kupuj¢ w nich
ubrania marek np. D&G,
Versace, Prada)
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W sklepach odziezowych 0,0 1,0 0,0 3,1 3,1 12,4 80,4
oferujacych ubrania szyte
w malej ilo$ci
egzemplarzy np. przez
projektantow

Na bazarach, placach 0,0 4,0 10,0 21,0 15,0 25,0 25,0
targowych
Przez Internet (polskie 0,0 2,0 6,1 21,4 24,5 19,4 26,5
sklepy internetowe)
Przez Internet 0,0 3,0 2,0 5,0 6,0 21,0 63,0
(zagraniczne sklepy
internetowe)

Przez Internet (od oséb 0,0 1,0 2,0 13,0 15,0 22,0 47,0
prywatnych z Polski)
Przez Internet (od 0sob 0,0 1,0 2,0 1,0 1,0 11,0 84,0
prywatnych z zagranicy)
Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 26. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych ponizej miejscach (Srednia; 1-prawie
codziennie, ..., 7-nigdy)

Srednia

'W sklepach sieciowych (ktore mieszcza si¢ w galeriach handlowych) 4,01
'W sklepach odziezowych, ktore nie s3 sieciowkami (ale kupuj¢ w nich ubrania tanie) 4,66
W sklepach sieciowych (ale nie sa one zlokalizowane w galeriach handlowych) 5,16
Na bazarach, placach targowych 5,22
Przez Internet (polskie sklepy internetowe) 5,33
Przez Internet (od osob prywatnych z Polski) 5,96
'W sklepach odziezowych, ktore nie sg sieciowkami (ale kupuje w nich ubrania marek np.

6,28
D&G, Versace, Prada )
Przez Internet (zagraniczne sklepy internetowe) 6,29
'W sklepach odziezowych oferujacych ubrania szyte w matej ilosci egzemplarzy np. przez 6.67
projektantow '
Przez Internet (od 0s6b prywatnych z zagranicy) 6,71

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 27. Czym przejawia si¢ Pani/Pana zainteresowanie modq? (mozna zaznaczyé¢ wiecej niz 1

odpowied?z)
Procent
Odwiedzam sklepy z modnymi ubraniami 41,2
Czytam czasopisma i artykuty modowe 36,3
Nie interesuje si¢ moda 36,3
Staram si¢ podgzaé za najnowszymi trendami modowymi 32,4
Czytam blogi modowe 21,5
Ogladam pokazy mody w telewizji 12,7
Uczestnicz¢ w pokazach modowych 4,9
Sam/sama projektuje i szyje sobie ubrania 2,0

Zrodto: Badania wlasne.
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Tabela 28. W jaki sposob wymienione cechy oddziatujqg na Pani/Pana decyzje przy zakupie ubran (dane
w %)

1 2 3 4 5

Najmniej Najbardziej

oddzialuje oddzialuje
Jako$é 0,0 2,0 11,9 41,6 44,6
Cena 0,0 59 14,7 37,3 42,2
Marka 19,6 26,5 32,4 14,7 6,9
Moda 18,8 16,8 23,8 31,7 8,9
Komfort 0,0 1,0 9,8 43,1 46,1
Styl 1,0 0,0 32,4 38,2 28,4
Kolor 3,9 3,9 245 441 23,5
Materiat 0,0 3,0 26,7 40,6 29,7

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 29. W jaki sposéb wymienione cechy oddziatujg na Pani/Pana decyzje przy zakupie ubran
(srednia; 1-najmniej oddziatuje, .....,5-najbardziej oddziatuje)

Srednia Odchylenie
standardowe
Komfort 4,34 ,696
Jako$¢ 4,29 ,753
Cena 4,16 ,887
Materiat 3,97 ,830
Styl 3,93 ,836
Kolor 3,79 ,978
Moda 2,95 1,268
Marka 2,63 1,160

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 30. Jakie jest Pani/Pana ogélne nastawienie do trendow w modzie?

Czestosé Procent
waznych
Interesuje¢ si¢ trendami w modzie i czerpi¢ z nich wybrane elementy, w 50 49.0
zalezno$ci od moich potrzeb '
Interesuj¢ si¢ trendami w modzie, ale nie podazam za nimi 23 22,5
Zupelnie nie interesuj¢ si¢ trendami w modzie 21 20,6
Interesuje¢ si¢ trendami w modzie i staram si¢ podaza¢ za nimi (jestem 8 78
zawsze na biezaco) '

Zrodto: Badania wlasne.

Srednio na zakup ubrania/ubran badani Kielczanie przeznaczaja 245 zt w skali miesiaca z
odchyleniem standardowym 227,34 zt.

Tabela 31. Jakg kwote w skali miesigca przeznacza Pani/Pan na zakup ubrania/ubran?

Srednia 245,00
Mediana 150,00
Dominanta 100
Odchylenie standardowe 227,337
Minimum 0
Maksimum 1000

Zrodto: Badania wlasne.
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Tabela 32. W jakim stopniu Pani/Pan zgadza si¢ z ponizszymi stwierdzeniami

Zdecydowanie | Raczej si¢ | Ani si¢ Raczej si¢ | Zdecydowanie
si¢ nie nie nie zgadzam si¢ zgadzam
zgadzam zgadzam | zgadzam,
ani
zgadzam
Kupuje ubrania jakie lubig, 9,9 59 17,8 30,7 35,6
niezaleznie od biezacych trendéw
modowych
Kupuje modne ubrania ale tylko 20,6 23,5 26,5 23,5 59
wtedy gdy sa one powszechnie
akceptowane
Nie interesuje mnie moda, liczy 18,6 28,4 23,5 20,6 8,8
si¢ dla mnie niska cena
Preferuje w zakupie powszechne 11,9 11,9 34,7 36,6 50
na rynku marki modowe
Preferuje w zakupie mniej znane 7,1 27,3 42,4 20,2 3,0
marki modowe
Znajomi postrzegaja mnie jako 8,8 15,7 43,1 26,5 5,9
osobe, ktora zna si¢ na modzie i
potrafi dobrze doradzié¢
Nie obawiam si¢ ubraé czego$ 9,9 21,8 22,8 32,7 12,9
nowatorskiego/unikatowego
Lubi¢ kupowa¢ ubrania 6,9 9,9 16,8 29,7 36,6
Czuje si¢ dobrze, gdy kupie nowe 6,9 6,9 13,7 34,3 38,2
ubranie

Zrodto: Badania wiasne.

Tabela 33. W jakim stopniu Pani/Pan zgadza si¢ z ponizszymi stwierdzeniami (Srednia, 1-zdecydowanie
sig nie zgadzam, ....,5-zdecydowanie si¢ zgadzam)

Srednia Odchylenie
standardowe
Czuje si¢ dobrze, gdy kupie nowe ubranie 3,90 1,190
Lubie¢ kupowac¢ ubrania 3,79 1,235
Kupuje ubrania jakie lubie, niezaleznie od biezacych trendow modowych 3,76 1,274
Nie obawiam si¢ ubra¢ czegos nowatorskiego/unikatowego 3,17 1,201
Preferuje w zakupie powszechne na rynku marki modowe 3,11 1,076
Znajomi postrzegaja mnie jako osobg, ktora zna si¢ na modzie i potrafi
., 3,05 1,009
dobrze doradzié¢
Preferuje w zakupie mniej znane marki modowe 2,85 ,930
Nie interesuje mnie moda, liczy si¢ dla mnie niska cena 2,73 1,236
Kupuje modne ubrania ale tylko wtedy gdy sa one powszechnie akceptowane 2,71 1,207

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 34. Skqd Pani/Pan czerpie inspiracje w kwestiach ubioru? (mozna zaznaczy¢ maksymalnie 3

odpowiedzi)
Procent
Obserwujac ludzi na ulicy 53,9
Od znajomych 48,0
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Z Internetu (strony, portale modowe) 40,2
Inspiruja mnie znane osoby 21,6
Nie czerpig¢ inspiracji z zadnych zrodet 19,6
Z programow telewizyjnych poswigconych modzie 18,6
Z gazet, czasopism (wymien jakie?) 17,6
od ktoregos z cztonkow rodziny 16,7
Bezposrednio od projektantow, z pokazéw mody 7,8

Zro6dto: Badania wiasne.

Tabela 35. Czy Pani/Pan kiedykolwiek swiadomie kupita/kupil ubranie Ilub dodatek bedgcy

imitacjq/podrobkq jakiejs marki?

Procent waznych

Nie, nigdy 43,1
Tak, raz czy dwa kupitem/kupitam taka rzecz 37,3
Czasami, od czasu do czasu zdarzyto mi si¢ kupic¢ taka rzecz 14,7
Czgsto kupuje takie rzeczy 2,9
Bardzo czgsto kupuje takie rzeczy 2,0

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 36. W jakim stopniu Pani/Pana wykonywana praca/zawéd, oddziatuje na Pani/Pana sposob

ubierania sie

Procent waznych

W ogoble nie oddziatuje 33,7
Oddzialuje czesciowo, w pewnym stopniu 36,6
Silnie oddziatuje 19,8
Nie mam zdania 9,9

Zro6dto: Badania wiasne.

Tabela 37. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w sklepach z odziezq uzywang (tzw. second handach)?

Procent waznych

Raz w roku lub rzadziej 27,1
Nigdy 25,0
Kilka razy w ciaggu 6 miesigcy 21,9
Kilka razy w ciagu roku 15,6
Kilka razy w miesigcu 8,3
Kilka razy w tygodniu 2,1

Zrodto: Badania wlasne.

3. Mieszkanki Kielc

Tabela 38. Jaka jest Pana/Pani wysokos¢ osigganych miesigcznych dochodow (netto, tzn. ,,na reke”)

Czestosé Procent waznych
do 2000 zt 69 85,2
2001-3000 zt 7 8,6
3001-4000 zt 2 2,5
4001-5000 zt 1 1,2
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5001-10 000 zt 1 1,2
10 001 zt i wiecej 1 1,2
Ogotem 81 100
Zrédto: Badania whasne.
Tabela 39. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych ponizej miejscach
Prawie Kilka Kilka Kilka Kilka Raz w Nigdy
codziennie razy w razy w razy w razy w roku lub
tygodniu | miesiacu ciagu 6 ciagu rzadziej
miesiecy roku
W sklepach sieciowych 1,2 3,6 2,4 19,3 30,1 32,5 10,8
(ale nie sg one
zlokalizowane w
galeriach handlowych)
W sklepach sieciowych 0,0 3,6 32,5 33,7 21,7 7,2 1,2
(ktore mieszcza si¢ w
galeriach handlowych)
W sklepach odziezowych, 0,0 2,5 9,9 40,7 24,7 17,3 4.9
ktore nie sg sieciowkami
(ale kupuje w nich
ubrania tanie)
W sklepach odziezowych, 0,0 1,2 3,6 2,4 9,6 18,1 65,1
ktoére nie sg sieciowkami
(ale kupuje w nich
ubrania marek np. D&G,
Versace, Prada )
W sklepach odziezowych 0,0 1,2 0,0 3,6 2,5 13,6 79,0
oferujgcych ubrania szyte
w malej ilosci
egzemplarzy np. przez
projektantow
Na bazarach, placach 0,0 4,8 10,7 22,6 155 26,2 20,2
targowych
Przez Internet (polskie 0,0 2,5 6,2 22,2 19,8 21,0 28,4
sklepy internetowe)
Przez Internet 0,0 3,6 1,2 6,0 3,6 21,7 63,9
(zagraniczne sklepy
internetowe)
Przez Internet (od osob 0,0 1,2 2,4 13,3 15,7 18,1 494
prywatnych z Polski)
Przez Internet (od osob 0,0 1,2 1,2 1,2 1,2 9,6 85,5
prywatnych z zagranicy)

Zrodto: Badania wiasne.

Tabela 40. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w wymienionych ponizej miejscach (Srednia, 1-prawie
codziennie, ...., 7-nigdy)

Srednia
'W sklepach sieciowych (ktore mieszcza si¢ w galeriach handlowych) 3,98
W sklepach odziezowych, ktore nie sg sieciowkami (ale kupuje w nich ubrania tanie) 4,58
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Na bazarach, placach targowych 5,07
\W sklepach sieciowych (ale nie sa one zlokalizowane w galeriach handlowych) 5,15
Przez Internet (polskie sklepy internetowe) 5,35
Przez Internet (od 0soéb prywatnych z Polski) 5,95
Przez Internet (zagraniczne sklepy internetowe) 6,27
'W sklepach odziezowych, ktore nie sg sieciowkami (ale kupuj¢ w nich ubrania marek np.

6,35
D&G, Versace, Prada )
'W sklepach odziezowych oferujacych ubrania szyte w matlej ilosci egzemplarzy np. przez 6.64
projektantow '
Przez Internet (od 0séb prywatnych z zagranicy) 6,67

Zro6dto: Badania wlasne.

Tabela 41. Czym przejawia si¢ Pani/Pana zainteresowanie modq? (mozna zaznaczyé wiecej niz 1

odpowiedz)
Procent
Odwiedzam sklepy z modnymi ubraniami 45,2
Czytam czasopisma i artykuty modowe 41,7
Staram si¢ podgza¢ za hajnowszymi trendami modowymi 34,5
Czytam blogi modowe 32,1
Nie interesuje si¢ moda 29,8
Ogladam pokazy mody w telewizji 14,3
Uczestnicz¢ w pokazach modowych 6,0
Sam/sama projektuje i szyj¢ sobie ubrania 24

Zrodlo: Badania wiasne.

Tabela 42. W jaki sposob wymienione cechy oddziatujqg na Pani/Pana decyzje przy zakupie ubran (dane

w %)
1 2 3 4 5

Najmniej Najbardziej

oddzialuje oddzialuje
Jakos¢ 0,0 2,4 9,5 46,4 41,7
Cena 0,0 6,0 14,3 34,5 45,2
Marka 20,2 25,0 34,5 14,3 6,0
Moda 18,1 15,7 241 33,7 8,4
Komfort 0,0 1,2 9,5 41,7 47,6
Styl 1,2 0,0 32,1 40,5 26,2
Kolor 4,8 3,6 23,8 46,4 21,4
Materiat 0,0 3,6 241 45,8 26,5

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 43. W jaki sposob wymienione cechy oddziatujg na Pani/Pana decyzje przy zakupie ubran
(srednia; 1-najmniej oddziatuje, ....,5-najbardziej oddziatuje)

Srednia Odchylenie

standardowe
Komfort 4,37 0,715
Jakosé 4,26 0,738
Cena 4,22 0,894
Materiat 3,93 0,808
Styl 3,90 0,831
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Kolor 3,75 1,001
Moda 2,99 1,268
Marka 2,60 1,158

Zro6dto: Badania wlasne.

Tabela 44. Jakie jest Pani/Pana ogdlne nastawienie do trendow w modzie?

Czestos¢ Procent
waznych
Interesuje si¢ trendami w modzie i czerpi¢ z nich wybrane elementy, w 42 50.0
zalezno$ci od moich potrzeb '
Interesuje¢ si¢ trendami w modzie, ale nie podazam za nimi 21 25,0
Zupehie nie interesuj¢ si¢ trendami w modzie 14 16,7
Interesuj¢ si¢ trendami w modzie i staram si¢ podazac za nimi (jestem zawsze 7 8.3
na biezaco) '

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 45. W jakim stopniu Pani/Pan zgadza sig z ponizszymi stwierdzeniami

Zdecydowanie | Raczejsi¢ | Anisie nie | Raczejsi¢ | Zdecydowanie
si¢ nie zgadzam nie zgadzam, zgadzam si¢ zgadzam
zgadzam ani
zgadzam
Kupuje ubrania jakie lubig, niezaleznie od 8,4 4.8 19,3 30,1 37,3
biezacych trendéw modowych
Kupuje modne ubrania ale tylko wtedy gdy sa 22,6 23,8 23,8 23,8 6,0
one powszechnie akceptowane
Nie interesuje mnie moda, liczy si¢ dla mnie 22,6 22,6 23,8 21,4 9,5
niska cena
Preferuje w zakupie powszechne na rynku 12,0 14,5 30,1 37,3 6,0
marki modowe
Preferuje w zakupie mniej znane marki 7,4 27,2 43,2 18,5 3,7
modowe
Znajomi postrzegaja mnie jako osobe, ktora 8,3 10,7 45,2 29,8 6,0
zna si¢ na modzie i potrafi dobrze doradzi¢
Nie obawiam si¢ ubraé czego$ 8,4 19,3 22,9 34,9 14,5
nowatorskiego/unikatowego
Lubi¢ kupowa¢ ubrania 7,2 7,2 15,7 28,9 41,0
Czuje si¢ dobrze, gdy kupie nowe ubranie 7,1 8,3 9,5 35,7 39,3

Zrodto: Badania wiasne.

Tabela 46. W jakim stopniu Pani/Pan zgadza sie z ponizszymi stwierdzeniami (Srednia, 1-zdecydowanie
si¢ nie zgadzam, ..., 5-zdecydowanie si¢ zgadzam)

Srednia Odchylenie

standardowe
Czuje si¢ dobrze, gdy kupie nowe ubranie 3,91 1,227
Lubi¢ kupowa¢ ubrania 3,89 1,243
Kupuje ubrania jakie lubie, niezaleznie od biezacych trendow modowych 3,85 1,244
Nie obawiam si¢ ubra¢ czego$ nowatorskiego/unikatowego 3,26 1,177
Znajomi postrzegaja mnie jako osobe, ktora zna si¢ na modzie i potrafi dobrze doradzié 3,14 0,997
Preferuje w zakupie powszechne na rynku marki modowe 3,09 1,127
Preferuje w zakupie mniej znane marki modowe 2,87 0,945
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Nie interesuje mnie moda, liczy si¢ dla mnie niska cena

2,73

1,314

Kupuje modne ubrania ale tylko wtedy gdy sa one powszechnie akceptowane

2,65

1,247

Zro6dto: Badania wiasne.

Tabela 47. Skqd Pani/Pan czerpie inspiracje w kwestiach ubioru? (mozna zaznaczy¢ maksymalnie 3

odpowiedzi)
Procent
Obserwujac ludzi na ulicy 52,4
Od znajomych 45,2
Z Internetu (strony, portale modowe) 41,7
Inspirujg mnie znane osoby 17,9
Nie czerpi¢ inspiracji z zadnych zrodet 22,6
Z programow telewizyjnych poswieconych modzie 21,4
Z gazet, czasopism (wymien jakie?) 20,2
od ktoregos z cztonkow rodziny 14,3
Bezposrednio od projektantow, z pokazow mody 7,1

Zrodto: Badania wiasne.

Tabela 48. Czy Pani/Pan kiedykolwiek swiadomie kupita/kupit ubranie Ilub dodatek bedgcy

imitacjg/podrobkq jakiejs marki?

Procent

waznych
Nie, nigdy 45,2
Tak, raz czy dwa kupitem/kupitam taka rzecz 34,5
Czasami, od czasu do czasu zdarzylo mi si¢ kupic¢ taka rzecz 15,5
Czesto kupuje takie rzeczy 3,6
Bardzo czesto kupuje takie rzeczy 1,2

Zro6dto: Badania wiasne.

Tabela 49. W jakim stopniu Pani/Pana wykonywana praca/zawdd, oddziatuje na Pani/Pana sposob

ubierania sie

Procent

waznych
W ogole nie oddziatuje 34,5
Oddziatuje czesciowo, w pewnym stopniu 38,1
Silnie oddziatuje 16,7
Nie mam zdania 10,7

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 50. Jak czesto Pani/Pan kupuje ubrania w sklepach z odziezg uzywang (tzw. second handach)?

Procent
waznych
Raz w roku lub rzadziej 28,4
Nigdy 247
Kilka razy w ciagu 6 miesigcy 18,5
Kilka razy w ciagu roku 17,3
Kilka razy w miesigcu 8,6
Kilka razy w tygodniu 2,5
Zrodto: Badania wiasne.
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